Mag. Gerold Pöllmann

Parametry úspěchu pro udržitelnou existenci podniku ve venkovských oblastech z hlediska lokálního dodavatele potravin
Lokalita – odpovídající top ukazateli úspěchu „poloha – poloha – poloha “:
· blízkost k obytné zóně
· centrální poloha
· napojení na veřejnou dopravu

· možnost parkování
Sortiment – „regionální sortiment“ ve venkovské oblasti?
· ne regionální „sortiment“, ale regionální „potřeba“

· přizpůsobit sortiment potřebám zákazníků

· mimořádné nabídky

· speciální akce

· vzbudit zvědavost zákazníků

· nasměrování na „rychlý nákup“

· zaměření na zvláštní přání zákazníků („určité extra“ jako party servis/catering)

· speciality jako bio-výrobky

· více služeb (jako partner pošty nebo kavárna)

· nesondovat trh, ale zákazníky
Finanční realita – musí se to vyplatit
· ne každé přání zákazníka dokážeme/musíme splnit
